PRAVIDLA PRO 0ZNACOVANi PROVOZOVEN VE SVERENE SPRAVE MC PRAHA 3

Povinné oznaceni provozovny

- Oznaceni provozovny ve smyslu § 17 odst. 7 zdkona ¢. 455/1991 Sh., o Zivnostenském
podnikani, musi obsahovat obchodni firmu nebo nazev nebo jméno a pfijmeni podnikatele a
jeho identifikacni ¢islo. Mobilni provozovna a automat musi byt dale oznaéeny udajem o sidle
nebo adrese, na které je umistén odstépny zadvod zahranicni osoby.

Provozovna urcend pro prodej zbozi nebo poskytovani sluzeb spotrebiteldm musi byt trvale a

zvenci viditelné oznacena také
- a)jménem a pfijmenim osoby odpovédné za Cinnost provozovny,
- b) prodejni nebo provozni dobou urcenou pro styk se spotiebiteli,
- c) kategorii a tfidou u ubytovaciho zafizeni poskytujiciho prechodné ubytovani.

Zivnostensky zakon shodné uklada podnikateli oznacit obchodni firmou, popfipadé nazvem
nebo jménem a pfijmenim a identifikaénim Cislem osoby, bylo-li pfidéleno, objekt, v némz ma
sidlo.

Obecné zasady

- Na jednu provozovnu smi byt pouzit nejvyse 1 kus od kazdého prvku. Pouze v odlivodnénych
pfipadech Ize uvaZovat o uZiti 2 kusd (napf. u provozovny s vykladci ¢i vstupy na obou
narozich). Toto pravidlo se nevztahuje na vitriny a menuboxy, které lze umistit v poctu 2
kusQ.

- Prvky by mély byt zhotoveny z tradic¢nich materialQ (zejm. kov, drevo, sklo). V pfipadé navrha
s vyjimecnou designovou a femeslnou kvalitou lIze vyuZit i soudobé materialy.

- Zafizeni nesmi byt nasvétlena pfidavnym zafizenim osazenym na fasadé nebo na vystrdi
(reflektory, lampy, LED pdsky a podobné). U pfipadného svételného zdroje je tfeba, aby byl
integrovan uvnitt prvku a osvétleni bylo tlumené.

- Na prvku nesmi byt pouZito reflexnich, fluorescencnich a jinak kriklavych barevnych ténu.

- Nesmi jit o obecné sériové vyrabéné napisy (,OPEN“ apod.), ndpis nesmi blikat, rotovat Ci
obsahovat pohyblivé informace. Vyjimku tvofi typizované prvky jako prvni pomoc, lékarna
nebo posta.

- Umisténi obrazovek na fasadu je nepfipustné, do vitrin a menubox( nemaji byt umistény
obrazovky s pohyblivymi upoutavkami.

- Elektroinstalace nesmi byt vedeny volné po fasadé.



VYSTRCE A VYVESNI STITY

Pocet

PFipustny je nejvyse 1 prvek na provozovnu, v pfipadé provozoven v naroznich objektech pak
1 prvek na kazdé strané fasady.

Umisténi

Vylozeni je mozné do 80 cm od lice fasady véetné nosné konstrukce. Preferovanou variantou
je zachovat odsazeni nejméné 10 cm od lice fasady.

Rozmeér smi Cinit nejvyse 80 x 80 cm, hloubka nejvyse 10 cm

Horni hrana vystrée nesmi prekryvat fimsu zakoncujici parter a vstupovat do Urovné 2. NP.

Je nutné zachovat minimalni podchodnou vysku 2,2 m.

Vystré musi respektovat architektonicky rozvrh fasady, tj. musi byt umisténa soumérné vici
plastickym prvkdm fasady. Nesmi je téz jakkoli zakryvat ¢i narusSovat.

Nejvhodnéjsi je umisténi pfi vstupu do provozovny, nevhodné je naopak v blizkosti narozi.

V pfipadé vice provozoven (vice vstupl) v ramci jednoho domu je nezbytné, aby vsechny
vystrée mély jednotny rozmér, princip umisténi a jednotné materidlové a technické
provedeni.

Vystrce rGznych provozoven nesmi byt umistény nad sebe.

Provedeni

Obsah

V pripadé svételného provedeni prvku muze svitit pouze napis, nikoliv celd plocha. PoufZit Ize
bilé nebo Zluté svétlo, pripadné jednobarevné neony.

Na vystr¢ nepatfi podrobnosti, jako jsou telefonni Cislo, webova adresa, e-mail apod.

Na vystr¢ nepatfi vyobrazeni prodavaného sortimentu.

Na vystr¢ neni vhodné aplikovat celoplosné fotografie, barevné grafické motivy a dalsi
ilustrace.

FIREMNIi NAPISY

Pocet

Pfipustny je nejvyse 1 prvek na provozovnu.

Umisténi

Firemni Stity a napisy je idedIni umistovat do vyhrazeného napisového pasu pod kordonovou
fimsou pfizemi, u provozoven s vykladci instalovat v ndpisovém poli vykladce.
Firemni oznacdeni nad parterem je mozZné instalovat ve vysSich podlaZich objektu pouze za

predpokladu, Ze dotfena provozovna vyuziva cely objekt (napf. hotely, obchodni domy).
Firemni Stit nesmi byt umistén bez ohledu na plastické ¢lenéni fasady: napis nebo cedule
nesmi zakryvat architektonické prvky ani Stukovou vyzdobu parteru fasady. Ndpis musi byt
instalovan v odpovidajici velikosti.



Provedeni

Tradi¢nim zplsobem ztvarnéni firemniho oznaceni v napisovém poli vykladce je podmalba na
skle nebo leptani ¢i piskovani ndpisu. Lze akceptovat i fezanou féliovou grafiku z vnitfni
strany proskleni.

V ptipadé, Ze firemni oznaceni bude tvofeno formou polepu, nemél by tento polep tvofit vice
nez 20 % sklenéné plochy.

Nejvhodnéjsim zplsobem oznadeni provozovny bez vykladce je pismomalifsky napis (nejlépe
nad vstupem do provozovny), pfipadné ndpis z jednotlivych pismen. Posouzeni vhodnosti
podsvétleni napisud z jednotlivych pismen zavisi na individualni hodnoté fasady, jejich velikosti
a celkovém mnoizstvi reklamnich prvk( na fasadé.

V pfipadé vice provozoven (vice vstupl) v ramci jednoho domu je nezbytné, aby vSechny
napisy mély jednotny rozmér a princip umisténi i technické provedeni (tj. je-li jeden ndpis
feSen pismomalirsky, dalsi by nemél byt z jednotlivych pismen nebo fesSen jako cedule a
podobné.)

Font pisma neni vhodné deformovat, a to ani do tvaru cedule nebo podkladu. Nevhodné je i
pouZiti vice nez dvou typl pisma.

Na firemni Stit nepatfi podrobnosti, jako jsou telefonni ¢islo, webova adresa, e-mail apod.

Na firemni Stit nepatfi vyobrazeni prodavaného sortimentu.

Na firemni Stit neni vhodné aplikovat celoplosné fotografie, barevné grafické motivy a dalsi
ilustrace.

VITRINY, MENUBOXY A NABIDKOVE TABULE

Pocet

PFipustné jsou nejvyse 2 kusy. Nesmi ovSsem jit o kombinaci nabidkovych tabuli a vitrin, je
tfeba vyuZzit pouze jeden typ prvku.

Umisténi

Z4adna zafizeni nesmi zakryvat architektonické prvky ani vyzdobu parteru.
Nejvhodnéjsi je umisténi vedle vstupu do provozovny.

Provedeni

Obsah

Pfipustnd je pouze subtilni konstrukce s maximalni velikosti plochy 60 x 90cm, v pfipadé
vitrin s hloubkou do 10 cm.

Pfipadné osvétleni Ize fesit pouze jako vnitini.

Design vitriny by mél technologicky a materidlové korespondovat s existujicim rdmovanim
oken, dveti a vyloh domu a respektovat architektonické reseni parteru.

Vhodnym materialem je dfevo ¢i kov, nevhodnym naopak plast.

Vitrina nebo nabidkova tabule neni prostor pro reklamu. Vitrina musi svym obsahem
odkazovat na cinnost provozovny v daném objektu. MlZe obsahovat pouze népisy a textova
sdéleni, nikoliv vyobrazeni proddvaného sortimentu nebo loga.



VYKLADCE A POLEPY

Umisténi
- Reklamni polepy oken jsou nepfipustné, plocha okennich vyplni neni uréena pro reklamni
ucely.
-V pripadé vykladcl a prosklenych vstupnich dvefi do provozovny je polep féliovou grafikou
mozny, avSak ne jako celoplosny.
- Plocha polepu smi zaujimat nejvyse 20% plochy proskleni v horni nebo dolni ¢asti vykladce ¢i
dvefi.

Provedeni

- Pripadny polep ma byt proveden formou fezané grafiky (tj. jednotlivych znakl), idealné tak,
aby evokovala piskovani skla. Jina barevnost by méla byt decentni, tlumend a odpovidat
charakteru objektu. Je mozné jej umistit pouze z vnitini strany skla.

- Pokud jsou ve vykladci umistény prezentacni panely, musi byt dostate¢né odsazené od
sklenéné plochy vykladce (idealné do poloviny hloubky osténi, nejméné vsak 15 cm od skla).
Je zadouci provedeni z perforovaného materidlu (screenova clona) do velikosti maximalné
2/3 plochy stavebniho otvoru.

- Je-li ve vykladci umisténa promitaci folie, neméla by zaujimat vice nez 1/2 jeho plochy.

Obsah
- Na polepy vykladce nepatti vyobrazeni prodavaného sortimentu, celoplosné fotografie,

barevné grafické motivy a dalsi ilustrace.

DVERNICE A OKENICE

Pocet
- Pokud jsou menuboxy, vitriny a nabidkové tabule umistény na fasadé, neni mozné je umistit
na dvefnice.

Umisténi
- Ptidavnym zafizenim (cedule, vitrina, poli¢ka...) nesmi byt zakryta vice nei 1/3 plochy
dvernice.

Provedeni
- Podkladova barva pfidavného zafizeni musi respektovat barvu okenice ¢i dvernice.
- Font pisma neni vhodné deformovat, a to ani do tvaru cedule nebo podkladu. Nevhodné je i
pouziti vice nez dvou typ( pisma.
- Pridavné zatizeni nesmi mit podobu svételného boxu.
- Nevhodné jsou jakékoli plastové Ci typizované prvky (klip ramecky apod.).

Obsah
- Na dvernice a okenice nepatti vyobrazeni prodavaného sortimentu, celoplosné fotografie,

barevné grafické motivy a dalsi ilustrace.



BANKOMATY

Pocet

- Vjednom objektu Ize umistit pouze 1 bankomat, s vyjimkou objekt(, kde sidli banka ¢i jeji
pobocka.

- Bankomaty jsou akceptovatelné, pouze pokud objekt neni nemovitd KP, nema dochované
historické vykladce a v bezprostfedni blizkosti dotceného objektu neni uz v provozu jiny
bankomat.

Umisténi

- Bankomat nesmi byt predsunuty pred fasddu, obecné je preferovano umisténi uvnitf objektu.

- Zafizeni nesmi narusovat ¢i deformovat jakékoli architektonické ¢i umélecko-remesiné prvky
objektu.

Provedeni

- Je nevhodné osvétlovat bankomat za pomoci LED-pask( ¢i pfidavného bodového osvétleni.
- Nenivhodné polepovat bankomat barevnymi féliemi ¢i natéry.

OZNACENI OBCHODNICH DOMU (cedulky u vstupu)

Pocet
- Na objektu je mozné umistit pouze dvé zafizeni, slouzici k umisténi cedulek, oznacujicich
jednotlivé provozovny ve vyssich patrech objektu.
Umisténi
-V pripadé, Ze obchodni diim zabird vice pater objektu, je mozné do vyssich pater osadit
pouze nazev obchodniho domu. Oznaceni jednotlivych provozoven je moiné pouze v
obchodnim parteru (pfizemi objektu).
- Cedule musi respektovat architektonicky rozvrh plochy fasady.
Provedeni
- Pro oznaleni viech provozoven v obchodnim domé je nutné pouZit jednotny materidl a
design ceduli pro jednotlivé provozovatele.
- Pro provedeni jsou vhodné zejména kovy neutralnich barev, zcela nevhodny je plast.
BANNERY
Pocet
- Bannery nad parterem je moZné instalovat ve vysSich podlaZich objektu pouze za
predpokladu, Ze dotéend provozovna vyuziva cely objekt (napf. hotely, obchodni domy), a to
v maximalnim poctu dvou kusl, pokud to umozZriuje architektonicka podoba fasad.
Umisténi

- Bannery nesmi pfesahnout vysku jednoho podlazi. Vyjimku tvofi ¢asti Uzemi, tvorené



prevainé blokovou zastavbou (nejéastéji se jedna o architekturu 19. a 20. stoleti), kde lze
uvazovat i o jiném feseni.

- Bannery nesmi zakryvat architektonické prvky ani vyzdobu fasady. Nelze je v Zadném pfipadé
nasvétlovat.

- U reklamnich banner( vertikdlné vypnutych mezi konzole kolmo k fasadé je vyloZeni od
fasady mozné max. do 80 cm od lice fasady véetné nosné konstrukce.

STANKY, TRAFIKY, KIOSKY

- Neni zadouci umistovat na kiosek cedule a dalsi prvky (vlajecky, stojany na letaky atp.), které
nejsou soucasti jeho architektonického reseni.

-V pfipadé, Ze kiosek disponuje zabudovanou ceduli, je Zddouci, aby jiz nebyla nové polepena
fotografiemi a plnobarevnou grafikou. Jedinou pfijatelnou formou polepu je jednobarevné
feSeni z fezané grafiky.

-V pfipadé, Ze cedule neni soucasti architektonického feSeni kiosku, je Zadouci instalace
napisl z jednotlivych pismen, kterd nepresahuji vysku 40 cm od horni okrajové linie kiosku.
Sitka napisu by neméla pfesdhnout 60 cm.

- Neni pfipustné instalovat na kiosek celopolep ani polep ¢asteény. Maximalni plocha, kterou
je vhodné vyuzit k vlastni propagaci kiosku formou polepu na jedné z jeho sklenénych ploch,
je 20 %.

- Osvétleni musi byt tlumené, bez rusivych svételnych efektd (rychlé blikani apod.).

- Na kiosky nelze umistovat reklamni zafizeni vyjma reklamnich zafizeni dle stavebnich
predpisQ.

REKLAMNI PREVESY A PLACHTY

Zavésovani a umistovani reklamnich plachet ¢i prevésl z jakéhokoliv materidlu na stavbach vseho
druhu je nepfipustné. Vyjimku tvori plachty, které jsou umistény pouze na stavebnim leseni stojicim
na priléhajici pozemni komunikaci po dobu provadéni stavebnich praci na objektu, ktery kryji, pokud
tyto prevésy a plachty zaroven zobrazuji tento objekt a plocha vlastni reklamy necini vice nez 20 %
celkové plochy prevésu nebo plachty.



Zdroje — souvisejici pravni predpisy:

Nafizeni ¢. 10/2016 Sb. hl. m. Prahy, kterym se stanovuji obecné poZadavky na vyuZivani Uzemi a
technické poZzadavky na stavby v hl. m. Praze (prazské stavebni predpisy)

Zakon €. 183/2006 sb., o Uzemnim planovani a stavebnim fadu, ve znéni pozdéjsich predpist

Zakon CNR €. 20/1987 Sb., o statni pamatkové péci ve znéni pozdéjsich predpisd

Vyhlagka MK CSR ¢. 66/1988 Sb., kterou se provadi zidkon Ceské narodni rady €. 20/1987 Sb., o statni
pamatkové péci

Nafizeni vlady CSR €. 66/1971 Sb., o pamatkové rezervaci v hlavnim mésté Praze

Zakon ¢. 455/1991 Sb., o Zivnostenském podnikani (Zivnostensky zakon), ve znéni pozdéjsich predpist

Zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a 0 zméné a doplnéni zakona €. 468/1991 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich predpis(

v

Nafizeni ¢. 26/2005 Sb. hl. m. Prahy, kterym se zakazuje reklama Sifend na vefejné pristupnych
mistech mimo provozovnu, ve znéni pozdéjsich predpisl

Nafizeni ¢. 9/2011 Sb. hl. m. Prahy, kterym se vydava trini fad, ve znéni pozdéjsich predpist
Manual tvorby vefejnych prostranstvi hl. m. Prahy, 2014

Firemni oznaceni, reklamni a informacni zafizeni v pamatkové chranéném udzemi hlavniho mésta
Prahy, pfirucka odboru pamatkové péce MHMP (aktualizace 2018)

Regeni méstského interiéru pamatkové chranénych Gzemi hl. m. Prahy, pfiru¢ka odboru pamatkové
péce MHMP (aktualizace a doplnéni 2016)

Design Manual pro oznacovani provozoven Prazska trznice, 2019



	Usnesení č.2757
	Příloha č.1 k usnesení Rady HMP

	Důvodová zpráva



